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Auf einen Blick

GoingPublic Media AG

Das Unternehmen

Á18 Mitarbeiter

ÁStandorte: München, Frankfurt

ÁTochtergesellschaften/Beteiligungen: 

BondGuide Media GmbH (25%)

China Investment Media GmbH (100%)

Die Aktie

ÁMarket Cap: ca. 2,45 Mio. EUR

ÁKurs 7.12.2020: 2,72 EUR

ÁPerformance 2020: +4,6 %

37,6%

15,0%10,0%

3%

10%

24,4%

Aktionärsstruktur , Sept. 2020 

Fam. Rieger Fam. Jäger

TZW Assets Fam. Slomka

5 Aktionäre Streubesitz
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Geschäftszahlen 2019
GoingPublic Media AG und Konzern

Position 2019 Vorjahreswert Veränderung

Umsatz (AG) 2,40 Mio. Euro 2,82 Mio. Euro -14,89%

Umsatz (Konzern, ca.) 2,60 Mio. Euro 3,3 Mio. Euro -21,21%

Ergebnis (Konzern-JÜ vor St.)

Ergebnis (Konzern-JÜ) 

+405 TEUR

+405 TEUR

+53 TEUR

+28 TEUR

EBITDA +491 TEUR +123 TEUR

Bilanzsumme 1.881 TEUR 1.619 TEUR +16,18%

Eigenkapital 1.586 TEUR 1.340 TEUR + 18,36%

Eigenkapitalquote 84,3% 82,8% +1,81%

Liquide Mittel 31.12. (Konzern) 1,2 Mio. Euro 717 TEUR +67,36%

Dividende 40 Cent je Aktie 20 Cent je Aktie +10 0%
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Entwicklung i n EUR (Basis: 900.000 Aktien)

Á Kumulierte Dividende 

2008 -2019: 2,95 úje Aktie 

bzw. 2,655 Mio. ú

Á Durchschnittliche Dividende 

2008 -2019: ca. 0,25 Euro 

Á Ziel: Nachhaltige Dividendenzahlung 

aus operativen Erträgen

Á Noch nicht ausgeschütteter 

Bilanzgewinn nach Dividendenzahlung 

September 2020: 196 TEUR (0,22 

Euro je Aktie)
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2019 2018 Veränderung

TEUR in % TEUR in % TEUR in %

VC Magazin 593 22,8% 694 20,2% -101 -14,6%

Smart Investor Media 0 0,0% 627 18,2% -627 -100%

Unternehmeredition 426 16,3% 565 16,4% -139 -24,6%

Kapitalmarktmedien

GoingPublic Magazin 483 18,5% 483 14,0% +/ -0 +/ -0%

Plattform Life Sciences 334 12,8% 302 8,8% +32 +10,6%

HV Magazin 100 3,8% 110 3,2% -10 -10%

M&A Medien

M&A REVIEW/BM&A 264 10,1% 271 7,9% -7 -2,6%

Investment Plattform China 203 7,8% 202 5,9% +1 +0,5%

Services 166 6,4% 150 4,4% +16 +10,7%

Sonstiges 37 1,4% 38 1,1% -1 -2,6%

Umsatzerlöse 2.606 100,0% 3.442 100,0 % -836 -24,3 %

Geschäftszahlen 2019
(Als-Ob-Konzern)
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VentureCapital Magazin (Umsatz in TEUR)

Á Fast gleicher Umsatz über 12 Jahre 

(2006 -2017)

Á Massiver Umsatzeinbruch seit 2018

Á Gründe: Umbau zur cross-medialen 

Plattform unterentwickelt/noch nicht 

gelungen, personelle Wechsel

Á Potenziale weiter vorhanden, u.a. 

positives Gründerklima, funktio -

nierende Frühphasenfinanzierung, 

steigende Wertschätzung für junge 

Unternehmen

Á Inkaufnahme von Umsatzrückgang 

durch Reduktion von Aktivitäten

Geschäftsentwicklung 2019/2020e
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Á Umsatzeinbruch 2019 von rund 25 %

Á Im Unternehmensbereich seit 2016 

enthalten: FuS (Zeitschrift für 

Familienunternehmen und Strategie), 

ca. 8 % des Bereichs

Á Wettbewerbsintensives Umfeld

Á Stabilisierung der Umsätze in 2020

Á Bewusste Reduktion der Magazin -

Aktivitäten; erste Früchte aus 

Geschäftsmodell -Änderung in 2020

Á Positiver Ausblick 2021ff.

Unternehmeredition (Umsatz in TEUR)

Geschäftsentwicklung 2019/2020e
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GoingPublic Magazin & HV Magazin (Umsatz in TEUR)

Geschäftsentwicklung 2019/2020e
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GoingPublic Magazin HV Magazin
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Á Relativ stabiler Umsatz

Á Schwacher IPO -Markt 

2019/2020

Á Etablierung der Eventreihe 

ƑGU CH@KNFƏ '1/1/9 1w

virtuell, davon 1x als Live -

TV-Sendung mit Streaming)

Á Relative Alleinstellung

im Kapitalmarktbereich

Á Oqnehsdtq dhmdq Ƒmdtdm

@jshdmjtkstqƏ

550
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Plattform Life Sciences (Umsatz in TEUR)

Geschäftsentwicklung 2019/2020e
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Á Kontinuierliches 

Umsatzwachstum seit 2013

Á Etablierung des Jahrespartner -

Modells seit 2018

Á Erste erfolgreiche Events

Á Neu 2020: Finance Day als 

TV-Format

Á Wachstumspotenzial; positives 

Marktumfeld, gerade durch 

COVID-19
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Á Geschäftsbesorgung für 

Bundesverband M&A seit 2015

Á Dudmsenql`s ƑL%@ MhfgsƏ

2017 -2019 (Ausfall in 2020)

Á Veräußerung der M&A REVIEW im 

Dezember 2019

Á Abtrennung China -Geschäft durch 

Ausgliederung in eigene GmbH, 

Loslösung China -Geschäft

unm Enjtr ƑL%@Ə

Á M&A bleibt als Kernthema wichtig

M&A REVIEW / Services Bundesverband M&A

Geschäftsentwicklung 2019/2020e
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Umsatzentwicklung 1996 -2019e (Konzern) in TEUR

Geschäftszahlen 2019/2020e
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Geschäftszahlen 2019

Jahresüberschuss 2006 -2019 (Konzern) i n TEUR
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Á Erfolgreicher Anteilsverkauf Smart Investor Media

Á Hohes Ergebnis aufgrund von Desinvestitionen (Smart Investor 

Media, M&A REVIEW, China Investment Media)

Á Erstmals rote Zahlen im operativen Geschäft (ca. -150 TEUR)

Á 3 Faktoren für den Umsatzrückgang: a) Ausgliederung China -

Geschäft, b) Umsatzeinbruch VC Magazin c) Umsatzeinbruch 

Unternehmeredition 

Á Umsatzrückgang ursächlich für die roten Zahlen im operativen 

Geschäft

Á Vhbgshfdr Ƒíadqf`mfri`gqƏ

Á Vorjahres-E`yhs akdhas9 FnhmfOtakhb Ldch` ltrr rhbg Ƒmdt dqehmcdmƏ 

Geschäftszahlen 2019 ƄFazit
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9 Jahre17 Jahre

23 Jahre 20 Jahre

14 Jahre

6 Jahre

5 Jahre

9 Jahre

Plattformen/Marken

Beteiligungen:



Neunmonatszahlen 2020 (1.1. -30.9.)

GoingPublic Media / China Investment Media

15

Position 1.1. -30.9.2020 1.1. -30.9.2019 Veränderung

Umsatz (AG)* 1.350 TEUR 1.790 TEUR -24,6 %

Ergebnis (AG)* -153 TEUR +344 TEUR

EBITDA (AG)* -127 TEUR +386 TEUR

China Investment Media GmbH

Position 1.1. -30.9.2020 1.1. -30.9.2019 Veränderung

Umsatz

Ergebnis

EBITDA

114 TEUR

-25 TEUR

-13 TEUR

153 TEUR

-26 TEUR

-14 TEUR

-24,5 %

* Zahlen 2019 inkl. 100 TEUR Kaufpreis für Assets China Investment Media und M&A REVIEW 
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Á Neunmonatszahlen zeigen weiteren Umsatzrückgang

Á Aufgrund von Einsparungen keine weitere operative 

Ergebnisverschlechterung gegenüber 2019 

Á Entwicklung der Unternehmensbereiche unterschiedlich: Weiterer 

starker Rückgang VC Magazin, leichte Rückgänge im 

Kapitalmarktgeschäft, Stabilisierung Unternehmeredition und 

Plattform Life Sciences, China -Fdrbgúes rs`qj ƑBNUHC-adk`rsdsƏ

Á Schwarze Zahlen im 2. Halbjahr, schwarze Zahlen für das 

Gesamtjahr aufgrund des schwachen 1. Halbjahres nicht mehr 

erreichbar

Á Transformation auf ein fokussiertes Geschäftsmodell 2021ff. im 

Mittelpunkt der strategischen Neuausrichtung

Geschäftsjahr 2020 & Ausblick
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Á Nachhaltiger Unternehmenserfolg / Unternehmenswert

Á EBIT in Höhe der alten Bestwerte (300 -450 Tú)

Á Nachhaltige Dividendenzahlung aus operativem Ergebnis

Wie?

Á Plattform -Ansatz der bestehenden Medien über cross-mediale 

Aufstellung: Print ƊOnline ƊEvent ƊNetzwerk ƊService

Á Weiterhin aktive Portfolio -Arbeit

Á Transformation zu einem fokussierten, nachhaltig profitablen 

Geschäftsmodell

Ziele
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Á Reduktion der regulären Ausgaben von 6 auf 4, gleichzeitige 

Aufwertung des Portals www.unternehmeredition.de 

Á Re-Fokussierung auf Corporate Finance und wenige Themen. 

Mdtdq Tmsdqshsdk9 ƑEhm`myhdqtmfƊNachfolge ƊUdqlďfdmƏ

Á Dhmrsdkktmf cdr `jshudm Ƒ@mydhfdmudqj`terƏ

Á Präsentation jedes einzelnen Kunden a) ganzjährig, b) cross-medial

Á Etablierung des Unternehmeredition Netzwerk (Clubgedanke)

Á Angebot von Mehrjahres -Engagements (idR 2-jährige Laufzeiten, 

alternativ automatische Verlängerungsoptionen)

Á Einbettung in einen neuen GoingPublic Media Claim

Enabling Corporate Finance. Securing Wealth. Connecting People.

Beispiel: Neuausrichtung Unternehmeredition
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Reduktion der Ausgaben Ƅ

Aufwertung des Online -Portals
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Anzahl der Online -Beiträge auf 

unternehmeredition.de
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Page Impressions unternehmeredition.de
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Neu: LinkedIn -Präsenz
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Re-Fokussierung auf Corporate Finance

Mdtdq Tmsdqshsdk9 ƑEhm`myhdqtmfƊNachfolge ƊUdqlďfdmƏ

und wenige Themen


